《杭州市户外广告设施和招牌指示牌设置许可、备案及长效管理办法》起草说明

为贯彻落实我市“深化改革、强基固本”工作要求，进一步加强户外广告设施和招牌指示牌长效管理工作，特起草了《杭州市户外广告设施和招牌指示牌设置许可、备案及长效管理办法》（以下简称“办法”）。现将有关情况说明如下：
一、起草背景和依据
我市历来重视户外广告设施和招牌指示牌管理工作，通过出台完善政策法规、建立部门联动机制、加强数智赋能管理等系列措施，努力使户外广告管理规范有序、安全美观。迎亚运环境整治期间，按照“依法依规、规范设置，条块结合、属地管理，只减不增、彰显品质”原则，推动户外广告和招牌指示牌整治提升，有效提升了我市市容景观环境。
根据《杭州市户外广告设施和招牌指示牌管理条例》第十三条第三款规定“户外广告设施和招牌、指示牌许可与备案的具体办法，由市人民政府制定并公布”，结合户外广告审批工作的开展，为巩固后亚运时期户外广告设施和招牌指示牌长效管理，我局对《杭州市户外广告设施和招牌指示牌管理条例》（2014年）；《杭州市区户外广告设置总体规划修编》（2018年）；《杭州市户外广告设置管理规范DB3301/T-2016》等相关规定再作了全面梳理，对户外广告从规划、审批到日常管理的各环节、事项再作了明确和规范，以此进一步加强户外广告设施和招牌指示牌全链条、全流程闭环监管。
二、起草过程
2023年12月启动《办法》的起草工作，对《办法》的必要性、可行性等内容开展了多方位多层次的调研论证并形成征求意见稿，征求了市文明办、市规资局、市公安局交警支队给各区、县（市）综合行政执法局等单位的意见和建议，并根据所征求到的意见进行了修改完善。现通过杭州市综合行政执法局（城市管理局）门户网站面向社会公开征求意见。
3、 主要内容
《办法》分为总体要求、工作依据、规划管理、审批管理、长效管理、附则等六个部分。
（一）总体要求。主要是《办法》的指导思想、工作要求和工作目标。
（二）工作依据。主要是《办法》出台的文件依据。
（三）规划管理。主要围绕户外广告设施和招牌指示牌详细规划编制的全流程，对各环节的流程和要求进行了明确。
（四）审批管理。主要对户外广告设施设置许可和招牌指示牌备案管理的全流程、全链条进行了梳理和明确。
（五）长效管理。主要围绕推进长效管理方面，对数字城管采集、日常巡查检查、属地自查自改、安全应急管理、长效考核等内容进行了明确。
[bookmark: _GoBack]（六）附则。明确本办法的执行时间。
特此说明！
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